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面向群体01
社区用户推广手册主要面向社区居民、灵活用工人员、物业人员、便利

店主和其他商家，以及具有创业想法的居民。

特点02
家入社区是一个集信息发布、服务撮合、社区互动、个人变现为一体的

生活综合服务平台。平台具有信息发布、服务撮合、社区互动和个人变

现四个特点。

推广方式03
家入社区的推广方式主要包括线上推广和线下推广两种。线上推广通过

社群、广告等多种渠道进行推广宣传，线下推广则通过社区活动、店内

宣传等多种形式进行推广。

社区用户推广手册



03
推广方式

B端推广主要通过社群、广告等多种渠道进行线上推广宣传，也

可以通过社区活动、店内宣传等多种形式进行线下推广。

01
面向群体

B端推广主要面向社区物业、便利店主、内及周边商家和中介类

商家。

02
特点

家入社区B端推广的特点包括，信息发布、服务撮合、社区互动

和个人变现四个维度。

B端推广



C端推广主要面向社区居民和灵活用工人员。

面向群体

家入社区C端推广的特点包括，信息发布、服务撮合、社区互动和
个人变现四个维度。

特点

C端推广主要通过社群、广告等多种渠道进行线上推广宣传，也可以
通过社区活动、店内宣传等多种形式进行线下推广。

推广方式

C端推广
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街道、居委会日常活动形式

物业公司可以与街道、居委会合作，开展日常活动，例如社区动态发布、社群分享等。通

过这些活动，物业公司可以在社区内建立自己的品牌形象，提高社区居民的参与度和粘性。

社区公益活动

物业公司可以开展社区公益活动，例如植树节、义诊、广场活动等。通过这些活动，物业

公司可以在社区内建立自己的公益形象，提高社区居民的认同感和参与度。

社区保安、保洁招募

物业公司可以开展社区保安、保洁招募活动，通过发布招聘信息、组织面试等方式，吸引

社区居民的关注和参与。这样可以解决物业公司的用人问题，同时也可以提高社区居民的

就业率和参与度。

社区物业



发起团单

社区便利店主可以通过家入社区平台发起团单，将商品信息、数量、金额等信息发布到平台上，吸引社区居

民的关注和参与。这样可以提高店铺的销售额和用户的复购率。

发布新品到店

社区便利店主可以在家入社区平台上发布新品到店信息，将新品的图片、价格等信息发布到平台上，吸引社

区居民的关注和参与。这样可以提高店铺的知名度和用户的购买率。

参与日常互动

社区便利店主可以参与家入社区平台的日常互动环节，例如评论、打卡等。通过与其他用户之间的互动和联

系，可以提高用户的忠诚度和参与度。

社区便利店主



社区便利店主可以在平台
上发布各种团单信息，如
食品、日用品等，与社区
居民一起享受优惠价格。

发布团单信息 新品到店 参与日常互动

社区便利店主可以在平台
上发布新品到店信息，与
社区居民一起分享美食和
优惠价格。

社区便利店主可以参与平
台上的日常互动环节，与
社区居民一起交流美食和
养生知识等。

030201

社区便利店主



发布日常促销公告

社区内及周边商家可以在家入社

区平台上发布日常促销公告，将

促销活动的信息、时间等信息发

布到平台上，吸引社区居民的关

注和参与。这样可以提高店铺的

销售额和用户的购买率。

发起团单信息

社区内及周边商家可以通过家入

社区平台发起团单信息，将商品

信息、数量、金额等信息发布到

平台上，吸引社区居民的关注和

参与。这样可以提高店铺的销售

额和用户的复购率。

参与日常互动

社区内及周边商家可以参与家入

社区平台的日常互动环节，例如

转发、打卡等。通过与其他用户

之间的互动和联系，可以提高用

户的忠诚度和参与度。

社区内及周边商家



发布日常信息01
中介类商家可以在家入社区平台上发布日常信息，例如房屋出租、二手

置换等信息。通过平台的信息发布和展示功能，可以让更多的社区居民

看到信息并提高信息的曝光率和转化率。

参与日常互动02
中介类商家可以参与家入社区平台的日常互动环节，例如转发、打卡等。

通过与其他用户之间的互动和联系，可以提高用户的忠诚度和参与度。

招募小时工03
中介类商家可以通过家入社区平台招募小时工，将招聘信息发布到平台

上，吸引社区居民的关注和参与。这样可以解决店铺的用人问题同时也

可以提高社区居民的就业率和参与度。

中介类商家



1

2

3

社区内及周边商家可以在平台上发布各种促销公

告信息，如折扣促销、满减优惠等，吸引社区居

民的关注。

发布日常促销公告

社区内及周边商家可以在平台上发起各种团单信

息，如旅游出行、家政服务等，与社区居民一起

享受优惠价格。

发起团单信息

社区内及周边商家可以参与平台上的日常互动环

节，与社区居民一起交流健康和养生知识等。

参与日常互动

社区内及周边商家
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社区居民普通用户

社区居民可以在平台上发布各种商品或服务信息，如房屋出租、二手物品交易等，与邻居们一起分享

生活中的各种资源。

社区日常分类商品或服务分享

社区居民可以在平台上发布各种日常动态信息，如美食、健康养生、社区活动等，并可以分享到微信

群或其他社交媒体上，与邻居们一起分享生活中的点滴。

发布日常动态信息并分享

在平台首页，社区居民可以发布各种优惠信息、美食推荐等，与更多的社区居民分享生活中的美好。

日常首页分享
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参与者

参与者包括社区内的各类用户，
如社区居民、便利店主、中介等。
他们可以通过家入社区平台发布
信息、参与分享等环节来获取订
单收入和推荐佣金。

分配比例

订单佣金比例为5%，其中
1.85%归直推者和间推者所有，

2.15%归社区管理所有，另外
1%为平台留存用于日常运营。

社区管理

也可以申请社区管理，通过分享
和推荐家入社区平台。并对社区
用户及日常发布进行审核。并对
社区订单进行管理。来获取社区
管理佣金，社区订单多收益也会
越来越多。

订单佣金



广告佣金比例为100%，其中20%归平台所有，37%归直推者和间
推者所有，43%归社区管理所有。

分配比例

参与者包括社区内的各类用户，如社区居民、便利店主、中介等。
他们可以通过家入社区平台发布广告信息来获取广告佣金。

参与者

成为社区管理员，可以通过推荐用户参与家入社区平台的广告活动来
获取广告管理佣金。

社区管理

广告佣金
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物业变革与平台融合

物业资源减少，大型物业公司寻求变革。社区流量从社群转移到平台，实现自我裂变。物

业全面管理社区动态、服务、房屋出租等，实现线上线下融合。流量与物业、平台共同拥

有，多种途径变现。

社区便利店流量提升与收益增长

便利店依赖固定社区流量，追求流量与收益增长。提供团单工具，简化下单、自提、核销、

退款流程。平台扣除5%佣金，用于运营、直推、间推及社区管理分润。

社区内及周边商家营销推广

商家依赖社区固定流量，面临营销推广难题。提供变现工具，聚焦流量，提高转化率，解

决推流问题。结合线上线下操作，实现店铺引流与变现能力提升。

B端推广总结



中介类商家需高频曝光，发布信息吸引社区居民关注。

提供发布工具，实现信息展示、分享与成单。聚焦流

量，提高转化率，增强社区居民记忆与信任度。

社区外中介类商家信息发布与曝光

面对经济不稳定，创业投资风险大，居民寻求稳定生活。提

供0元投入的创业平台，要求熟悉操作、审核能力与平台分

享。兼职可行，补贴家用，甚至可发展为事业。

创业平台提供与风险降低

B端推广总结
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